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一、发端与历程：起步即巅峰，拓点成面 

2011 年，群核科技成立，自创始就致力于成为全球领先

空间智能服务提供商，三位核心创始人为美国伊利诺伊大学

硕士同窗，全部具有世界一流科技机构（英伟达、微软、亚

马逊以及美国国家超级计算应用中心）工作经验，在计算机

图形学及并行计算领域沉淀了深厚的专业知识。 

群核科技的发展历程整体上呈现出“技术先行、产品引

领、市场认可、生态构建”的特点。 

第一阶段：核心产品准确切中市场痛点，填补空白，大

获成功 

在公司成立初期，群核科技创始人凭借其专业积累和端

云协同的 GPU 集群支持，推出了以“空间设计 10 秒渲染”

为核心卖点的云端设计渲染工具“酷家乐”，以市场真实反

馈验证其产品竞争力。“酷家乐”推出次年，注册用户即突

破百万，群核科技基于此产品带来的收益初步建成公司自有

的 GPU 计算云。 

第二阶段：不断拓展产业链长度与客户群体，战略布局

从产品向生态演进 

2016 年，群核科技在全屋定制领域首次实现了对接生产

落地，这意味着其成功打通了从设计渲染到对接生产的全链

路赋能路径。2018 年，群核科技正式发布国际化品牌 COOHOM，



为全球家居零售商、制造商和室内设计师提供 3D 云设计软

件和渲染服务。 

2020 年，群核空间智能平台成立，依托之前产品积累的

强大 3D 设计数据集，为 AI 大模型、具身智能、机器人、智

能体、AR/VR 等前沿领域的企业及科研单位，提供空间数据

方案和高质量数据服务。次年，群核科技正式发布“群核酷

空间”品牌，深入连锁商业、商用家具、商业设备、装配式、

展览展示、广告等行业场景，提供成熟解决方案，标志着对

全产业链形成较强的渗透能力，产品生态初步形成。 

第三阶段：借助 AI 东风，技术护城河愈发稳固 

2023 年，群核科技发布人工智能应用“酷家乐 AI”，这

是 3D 云设计赛道首个自研 AI 模型研发的 AIGC 产品。2024

年，群核科技正式展示了其技术底层核心：基于 GPU 高性能

计算的物理世界模拟器。并在此基础上首次对外公开了其两

大技术引擎：群核启真（渲染）引擎和群核矩阵（CAD）引

擎。2025 年，正式发布其空间大模型最新成果：新一代空间

语言模型 SpatialLM 1.5 与空间生成模型 SpatialGen。群核

科技选择将其空间语言模型 SpatialLM 开源，目前已登榜全

球最大开源社区趋势榜前三。 

图 1：群核科技空间智能生态全景图 



 

资料来源：群核科技官网 

二、核心团队：拥有技术和战略眼光的长期主义者 

技术观点一致，战略定力极强。群核科技三位创始人的

创业决定源于一个共同的技术预见。GPU 的主要用途被普遍

认为是游戏和图形处理，但从事核心研发的经历让他们敏锐

地意识到 GPU 的并行计算能力与云计算结合，在更广泛的高

性能计算领域（如物理世界模拟）拥有巨大潜力。凭借专业

积累和端云协同的 GPU 集群支持，他们逐步掌握了“基于 GPU

的云端快速渲染能力”技术。移动互联网和 O2O 是当时的两

大风口，但他们没有盲目追逐，而是选择了一条“拿着锤子

找钉子”的路径，家居设计并不是群核一开始便瞄准的市场，

而是在产品-市场匹配及不断探索商业模式后，为他们的技

术找到的最合适的落地场景。 

超越短期商业利益，践行长期主义价值观。在核心产品

“酷家乐”取得巨大成功之后，群核科技三位创始人并未如

大多数创业者一样，将核心产品视为公司赖以生存的根本，

而是很早就开始布局，将“酷家乐”沉淀的海量、结构化、



物理正确的 3D 空间数据视为核心资产。这使他们得以顺势

切入空间智能赛道，为 AI 提供训练数据和仿真环境，从“设

计工具”供应商向“空间智能基础设施”服务商转型。此外，

与追求封闭生态的科技公司不同，群核科技认为开源能够发

挥更大价值，选择开源其空间语言模型 SpatialLM 等成果，

体现了其超越短期商业利益、致力于构建行业生态的长期主

义格局。 

三、核心产品与竞争力：从产品到生态 

初期核心产品“酷家乐”凭借超越同行的技术和精准把

握场景痛点引爆市场。在家居设计行业，渲染设计图片需要

消耗大量电脑算力，而群核科技因解锁了 GPU 能力，成就了

家居行业的效率革命。据网易新闻数据，在 2011 年，高性

能计算还是小众话题，当时计算机识别一只猫的图片需要 19

个小时。但在 GPU 加持下，“酷家乐”渲染一张家居设计示

意图只需 10 秒，速度大幅提升，出图的成本大幅降低，在

设计师群体中迎来市场爆发也就是理所应当。随后，群核科

技推出针对国际市场的同类产品“Coohom”，目前可支持 17

种语言，用户覆盖全球 200 多国，成为全球用户量最大的空

间设计平台。 

将数据资产化并形成正循环，群核空间智能平台的“平

台效应”稳步提升。基于“酷家乐”的产业实践，群核科技

沉淀出了其最为核心的宝贵资产——基于空间智能的可交

互三维数据和空间认知理解能力。进一步，瞄准企业客户的

建模需求与技术配置需求，群核空间智能平台随之产生。通



过不同工具的价值赋能，该智能平台可以生成 3D模型数据，

3D 环境数据以及衍生的图片数据，让 AI、计算机视觉、机

器人等领域的研究者都可以便捷的使用群核空间的数据。目

前，群核空间智能平台以其卓越的物理增强能力、分割标注

能力、场景增强能力、多通道支持能力继续领跑行业。 

图 2：群核空间智能平台的强大能力 

 
（a）物理增强能力体现在模型可模拟

密度、弹性、阻尼等信息 

 
（b）自动化的分割标注技术提升了 AI

模型性能 

 

（c）场景增强能力可以实现模型变形、

材质调整、光线模拟等功能 

 
（d）多通道能力体现在数据可快速完

成大规模格式转化，支持多种应用平台 

资料来源：群核科技官网，五矿经研院整理 



竞争力方面，群核启真（渲染）引擎和群核矩阵（CAD）

引擎两大技术构成了其核心技术护城河。家居设计方案里渲

染出的图片的逼真程度及效果是消费者是否买单的决定性

因素。为了能更好地服务这个场景里的用户，群核围绕着 GPU

渲染能力逐渐形成了一个强大的 3D 渲染引擎“启真”，它具

备光线追踪、端云一体等能力，叠加上 AI 技术，可实现逼

真且实时的极速渲染。与更逼真、高效的渲染能力同步，群

核科技还探索出了让设计方案做到 3D 结构层面物理正确的

能力，群核科技将之命名为群核矩阵 CAD 引擎。具体而言，

该引擎能把一张定制柜设计图，自动转换成一个 3D 空间方

案。它通过几何参数引擎、BIM 引擎，还能直接落地到物理

世界的生产施工环节。之所以能做到这一点，在于背后有群

核自主研发的百亿级参数的多模态 CAD 大模型。这个参数驱

动的模型，相比日常我们使用的语言大模型而言，对空间有

更准确和结构化的参数化表述。 

图 3：群核矩阵（CAD）引擎技术与普通大模型的区别 

 

资料来源：群核科技在第九届“酷+”科技峰会上的发

言 

四、创新保障机制：以“群核”成“科技” 

产生优质创新成果的前提是什么？以发表论文为例，强



大的研究能力、良好的独家数据和正确的研究方向缺一不可。

研究能力方面，自创立之初，群核科技就明确了其技术驱动

的底色，对研究工作给予充分重视。在规模不足 200 人时，

群核科技就建立了第一个 Research Lab（研究实验室），创

始人的学界、业界资源使得招揽顶尖院校和机构的科研人员

成为现实。独家数据方面，得益于“酷家乐”等产品，Research 

Lab 拥有海量且标注精细的 3D 空间数据，而这些数据在全球

范围内都非常稀缺（如 InteriorNet 数据集在发布后便吸引

了硅谷 AI 巨头主动向群核科技发出合作邀请）。这些“物理

正确”的数据是训练前沿 AI 模型的关键，从而能够催生出

一流的研究成果。研究方向方面，创始人创业的初衷就是利

用 GPU 高性能计算来模拟物理世界，这一长期战略目标从未

改变，塑造了他们的研究“审美”。他们基于自身禀赋提前

布局数据资产、AI 等前沿方向，最终取得了巨大成功。综合

来看，研究能力、独家数据恰如美食制作过程中需要的厨师

和原料，而研究方向是否正确则决定了这道“菜肴”是否有

市场，从而能够转化为真实的经济收益。群核科技三者皆备，

从而能够形成健康的创新循环，最终取得成功。 

产生优质创新成果的机制是什么？集体激励方面，创新

无法被计划，在与公司战略方向高度契合的前提下给予研究

部门极大的自由空间，才能最终开花结果。群核科技的研究

部门不注重与其他部门频繁的互动，也并非以短期回报率为

考核标准，甚至可能如创始人所言“完全出于兴趣”。群核

科技本身对未来有清晰的技术规划，研究部门的工作与公司



“从工具到全生态”、“构建物理世界模拟器”的长期战略高

度契合，这使其研究有明确的使命感和方向感。一直以来，

群核科技奉行尊重技术、鼓励创新的极客文化，鼓励研究人

员将暂时无法产品化但具有学术价值的成果发表论文，也会

资助员工参加国际顶级学术会议，将研究成果与全球学术界

共享。个人激励方面，群核科技采用“有竞争力的固定薪资

+高额绩效奖金+长期股权激励”的模式，将个人利益与公司

长期价值深度绑定。截至 2025 年上半年末，三位创始人分

别持有公司 15.46%、11.04%和 4.22%的股份，这充分体现了

创始团队与公司共成长的决心，也向市场传递了长期发展的

信心。此外，为持续吸引全球顶尖校园人才，群核科技于 2025

年启动了“星核人才计划”，为入选的校招生提供极具市场

竞争力（含期权）的薪酬待遇，彰显了公司对人才的高度重

视和巨大投入。 

群核科技的成功，也离不开其有效利用外部资源构建的

长效支持机制。在政策支持方面，创业初期，杭州市上城区

“百人计划”提供的 150 万元无偿创业扶持资金对群核科技

至关重要，不仅缓解了群核科技初创期的资金压力，更坚定

了团队落户杭州、安心创业的信心。在产学研合作方面，公

司的三位创始人中有两位毕业于浙江大学，与本地顶尖高校

建立了天然紧密的联系。 

五、金融资本策略：识人、识货、识势 

群核科技的融资历程，整体上是金融机构从“识人”到

“识货”，再到“识势”的渐进过程。在天使轮及 A 轮融资



阶段，以 IDG资本为代表的投资方，其决策核心在于“识人”，

即高度认可以创始人为核心的技术团队具备定义颠覆性产

品的能力。随着产品验证与市场拓展，融资进入 B 轮至 D轮

阶段，GGV 纪源资本、顺为资本、淡马锡等机构的持续加码，

标志着投资逻辑演进至“识货”层面：机构不仅认可其核心

产品“酷家乐”凭借“10 秒渲染”技术实现的极致用户体验，

更验证了其订阅模式下的高客户粘性以及平台初步显现的

网络效应，确认了其从优秀工具向产业级平台跃升的潜力。

而至 D+轮及之后的战略融资，高瓴资本等顶级机构的领投，

则体现了“识势”的前瞻性布局。此时的投资逻辑已超越当

前财务模型，转而押注群核科技作为未来“空间智能”时代

关键基础设施的宏大叙事，其基于海量空间数据构建的仿真

平台和开源大模型，展现出赋能 AI、机器人等前沿领域的巨

大外延价值，最终推动公司在 2025 年启动港股上市进程。

目前，胡润研究院发布的《2025 全球独角兽榜》显示，其估

值已达 160 亿元。 

表 1：群核科技融资历程 

融资 

轮次 
日期 融资金额 

比

例 

企业估

值 
投资方 

Pre-IPO 2021.11 2 亿美元   未披露 

战略 

融资 
2021.03 未披露  

20 亿

美元 

高瓴资本、Coatue 

Management 

D+轮 2019.09 超 1 亿美元  
10 亿

美元 

高瓴资本领投，顺为资

本、GGV 纪源资本跟投 

D 轮 2018.03 1 亿美元 17% 
5.88

亿美元 

顺为资本领投、Temasek

淡马锡、IDG 资本、GGV

纪源资本、云启资本、赫

斯特资本、线性资本跟投 

C 轮 2016.11 数千万美元  
5 亿 

美元 

GGV 纪源资本、赫斯特资

本领投，IDG、经纬投资、



云启资本、线性资本跟投 

B 轮 2014.05 1000 万美元   

GGV 纪源资本领投，经纬

投资、IDG 资本、云启资

本、赫斯特资本、线性资

本、明势资本跟投 

A 轮 2013.05 200 万美元   IDG 资本 

天使轮 2013.02 数百万人民币   王淮 

资料来源：企查查，五矿经研院整理 

图 4：群核科技招股说明书中披露的核心财务数据 

 

（a）营收与利润保持着稳健增长 

 

（b）研发开支占比不断下降，招股说明书中称是引入 AI 以提升研发效率所致 

68%

70%

72%

74%

76%

78%

80%

82%

84%

-40000

-20000

0

20000

40000

60000

80000

100000

2022 2023 2024 2025H1

营业收入（万人民币） 调整后净利润（万人民币） 

毛利率（右轴） 

0%

2%

4%

6%

8%

10%

12%

2022年 2023年 2024年 2025H1

研发开支占营收比例 研发开支占毛利比例 



数据来源：群核科技招股说明书，五矿经研院 
 


